
广东省广告企业资质认定暂行标准 

（2020 年修订版） 

 

第一章 总则 

为规范广告市场秩序、加强广告活动监管、保证广告服务质量、

促进广告行业的科学有序发展，根据《中华人民共和国广告法》、《中

华人民共和国广告管理条例》等法律、法规，结合广东广告市场发展

水平和服务能力，制定本资质标准。 

第一条：资质分类 

广东省广告企业资质分为综合服务、专项服务、数字营销、公关

活动四个序列。其中，专项服务序列分为媒体服务、设计制作（广告

企业）、设计制作（标识企业）等类别；公关活动序列分为公关传播、

活动传播等类别。同时，媒体服务类别分为全媒体服务、数字媒体服

务、户外媒体服务等专项。 

第二条：资质分级 

从事各序列、各类广告服务项目的企业资质分为特级、一级、二

级。广告企业应申请取得不同级别的资质，以提高市场竞争力。 

第三条：资质认定 

广东省广告企业资质标准的认定，由广东省广告协会负责，并报

送广东省市场监督管理局和政府相关部门，以及招投标机构备案，可

在企业登记事项中予以记载。 

第四条：资质适用 

广告主在发布广告服务招标文件时，可根据业务类型和服务需要，
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对应标企业的广告企业资质类型和资质级别提出明确要求。 

 

第二章 综合服务广告企业资质标准 

第五条：综合服务广告企业界定  

综合服务广告企业指以品牌服务为核心，为广告主提供广告传播

全过程、全方位服务的企业。服务内容包括市场调查、品牌传播策划、

创意设计制作、媒体策划与媒体广告资源购买、广告效果评估等。企

业核心竞争力体现为提供整合营销传播策划与全方位品牌传播服务

的能力和质量。 

第六条：综合服务广告企业资质标准 

1、综合服务特级广告企业 

1）企业成立 3 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 1000 万元，认缴注册资本不低于 2000

万元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业

实缴注册资本金不低于 100 万元。（准入条件） 

3）广告年营业收入（纳税收入）连续 2 年均不低于 6600 万元（自

有媒体及代理媒体广告资源销售的营业收入除外），近 2 年纳税累计

不低于 660 万元（含国家减免税部分）。（准入条件） 

4）广告专业设备净值 200 万元以上，经过评估的无形资产可纳

入净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

5）企业主要经营者及业务部门负责人具有本科及以上学历和相

应的广告经营业绩。注重自主创新和企业品牌建设，培育企业核心竞
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争力，自觉遵守《广东省广告行业诚信守规自律公约》，无不良诚信

记录。 

6）有职工 50 人以上，其中 90%以上的人员具有本科及以上学历

或具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，

有至少 2 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不

低于 2000 元。 

7）成功服务 2 年以上的客户不少于 4 个；在过去 2 年内为不少

于 9 个品牌提供整合营销策划、创意设计制作等综合服务；通过专业

服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

8）企业在平面、广播、影视、户外等广告媒体中为客户提供过

广告策划、创意制作、代理发布等综合性服务。 

9）近 3 年制作发布过的广告作品或营销案例，在省级以上的政

府部门或行业协会等组织的广告赛事活动中获得等级奖 4 件以上，副

省级市 8 件以上。积极参与广东省广告协会组织的赛事，近 3 年获得

相当于二等奖以上等级奖 4件以上或投递具有创意作品 12件以上（注：

1 件省级奖项相当于 1.5 件副省级奖项，同期获第二件省级奖项一件

相当于 2 件副省级奖项，以此类推）。 

10）企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出突出贡献，

在本行业有较高的影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广

告不少于 8 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3

年获得相当于二等奖以上奖项 4 件以上或投递具有创意作品 10 件以

上。 

11）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 
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2、综合服务一级广告企业 

1）企业成立 3 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 100 万元，认缴注册资本不低于 200 万

元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业实

缴注册资本金不低于 50 万元。（准入条件） 

3）广告年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 2100 万元（自

有媒体及代理媒体广告资源销售的营业收入除外），近 2 年纳税累计

不低于 95 万元（含国家减免税部分）。（准入条件） 

4）广告专业设备净值 100 万元以上，经过评估的无形资产可纳

入净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

5）企业主要经营者及业务部门负责人，具有大专以上学历及相

应的广告经营业绩。注重自主创新和企业品牌建设，自觉遵守《广东

省广告行业诚信自律公约》，无不良诚信记录。 

6）有职工 20 人以上，其中 80%以上的人员具有大专以上学历或

具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，有

至少 1 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不低

于 1000 元。 

7) 成功服务 2 年以上的客户不少于 2 个；在过去 2 年内为不少

于 5 个品牌提供整合营销策划、创意设计制作等综合服务；通过专业

服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

8) 企业在平面、广播、影视、户外等广告媒体中为客户提供过
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广告策划、创意制作、代理发布等综合性服务。 

9) 近 3 年制作发布过的广告作品或营销案例，在省级市以上的

政府部门或行业协会等组织的广告赛事活动中获得等级奖 2 件以上，

副省级市 4 件以上。积极参与广东省广告协会组织的赛事，近 3 年获

得相当于二等奖以上等级奖 1 件或投递具有创意作品 6 件以上（注：

1 件省级奖项相当于 1.5 件副省级奖项，同期获得第二件省级奖项一

件相当于 2 件副省级奖项，以此类推）。 

10) 企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出重要贡献，

在本行业有影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广告不少

于 4 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3 年获得

相当于二等奖以上奖项 2 件以上或投递具有创意作品 5 件以上。 

11）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

3、综合服务二级广告企业 

1）企业成立 2 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 50万元，认缴注册资本不低于 100万元。

成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业实缴注

册资本金不低于 30 万元。（准入条件） 

3）广告年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 800 万元（自

有媒体及代理媒体广告资源销售的营业收入除外）。（准入条件） 

4）近 2年纳税累计不低于 30万元（含国家减免税部分，加分项）。 

5）广告专业设备净值 50 万元以上，经过评估的无形资产可纳入
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净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

6）企业主要经营者及业务部门负责人有大专以上学历及相应的

广告经营业绩。注重企业品牌建设，自觉遵守《广东省广告行业诚信

守规自律公约》，无不良诚信记录。 

7）有职工 15 人以上，其中 70%以上的人员具有大专以上学历或

具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，有

至少 1 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不低

于 500 元。 

8）成功服务 2 年以上的客户不少于 1 个；在过去 2 年内为不少

于 3 个品牌提供整合营销策划、创意设计制作等综合服务；通过专业

服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

9）企业在平面、广播、影视、户外等广告媒体中为客户提供过

广告策划、创意制作、代理发布等综合性服务。 

10）近 3 年制作发布过的广告作品或营销案例，在副省级市以上

的政府部门或行业协会等组织的广告赛事活动中获得等级奖 1 件以

上。积极参与广东省广告协会组织的赛事，近 3 年投递具有创意作品

4 件以上。 

11）企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出一定贡献，

在本行业有一定的影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广

告不少于 2 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3

年获得等级奖 1 件以上或投递具有创意作品 3 件以上。 

12）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 
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第三章 媒体服务广告企业资质标准 

第七条：媒体服务广告企业界定 

媒体服务广告企业指为媒体提供广告资源销售（包括自有媒体或

代理媒体广告资源），以及为广告主提供媒体策划、媒体广告资源购

买等专项服务型广告企业。企业核心竞争力体现为，为媒体提供代理、

销售、品牌运营以及为广告主提供媒体策划、媒体广告资源购买等专

项服务的专业化水平，及其规模化、网络化、跨地域性的媒体资源与

经营能力。 

第八条：媒体服务分为全媒体服务、数字媒体服务、户外媒体服

务等专项。 

 

第一节 全媒体服务广告企业资质标准 

第九条：全媒体服务广告企业界定 

全媒体服务广告企业指全方位融合网络媒体与传统媒体以及通

讯设施的全面互动、全面互补，实现全多媒体全面互溶的综合服务广

告企业。采用文字、声音、影像、动画、网页等多种媒体表现手段（多

媒体）传播媒介信息，利用广播、电视、音像、电影、出版、报纸、

杂志、网站等不同媒介形态，通过融合广电网络、电信网络以及互联

网进行传播(三网融合)，最终实现电视、电脑、手机等多种终端均可

完成信息的融合接收（三屏合一）经营服务的广告企业。 

第十条：全媒体服务广告企业资质标准 

1、全媒体服务特级广告企业 

1）企业成立 3 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制
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度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 1000 万元，认缴注册资本不低于 2000

万元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业

实缴注册资本金不低于 100 万元。（准入条件）  

3）广告年营业收入（纳税收入）连续 2 年均不低于 16000 万元

（指纯媒体服务的营业收入）,近 2 年纳税累计不低于 1600 万元（含

国家减免税部分）。（准入条件） 

4）广告专业设备净值 200 万元以上，经过评估的无形资产可纳

入净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

5) 企业主要经营者及业务部门负责人具有本科及以上学历及相

应的广告经营业绩。注重自主创新和企业品牌建设，培育企业核心竞

争力，自觉遵守《广东省广告行业诚信守规自律公约》，无不良诚信

记录。 

6) 有职工 50 以上，其中 90%以上的人员具有本科及以上学历或

具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，有

至少 2 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不低

于 2000 元。 

7) 成功服务 2 年以上的客户不少于 5 个；在过去 2 年内为不少

于 15 个品牌提供媒体策划、媒体广告资源购买或代理发布服务；通

过专业服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

8) 企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出突出贡献，

在本行业有较高的影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广

告不少于 8 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3
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年获得相当于二等奖以上奖项 5 件以上或投递具有创意作品 14 件以

上。 

9）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

2、全媒体服务一级广告企业 

1）企业成立 3 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 100 万元，认缴注册资本不低于 200 万

元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业实

缴注册资本金不低于 50 万元。（准入条件） 

3）广告年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 4600 万元（指

纯媒体服务的营业收入）, 近 2 年纳税累计不低于 200 万元（含国家

减免税部分）。（准入条件） 

4）广告专业设备净值 100 万元以上，经过评估的无形资产可纳

入净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

5) 企业主要经营者及业务部门负责人，具有大专以上学历及相

应的广告经营业绩。注重自主创新和企业品牌建设，自觉遵守《广东

省广告行业诚信守规自律公约》，无不良诚信记录。 

6) 有职工 20 人以上，其中 80%以上的人员具有大专以上学历或

具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，有

至少 1 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不低

于 1000 元。 

7) 成功服务 2 年以上的客户不少于 3 个；在过去 2 年内为不少
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于 8 个品牌提供媒体策划、媒体广告资源购买或代理发布服务；通过

专业服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

8) 企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出重要贡献，

在本行业有影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广告不少

于 5 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3 年获得

相当于二等奖以上奖项 3 件以上或投递具有创意作品 8 件以上。 

9）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

3、全媒体服务二级广告企业 

1）企业成立 2 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 60万元，认缴注册资本不低于 120万元。

成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业实缴注

册资本金不低于 30 万元。（准入条件） 

3）广告年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 1900 万元（指

纯媒体服务的营业收入）。（准入条件） 

4）近 2年纳税累计不低于 70万元（含国家减免税部分，加分项）。 

5）广告专业设备净值 50 万元以上，经过评估的无形资产可纳入

净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

6）企业主要经营者及业务部门负责人，具有大专以上学历及相

应的广告经营业绩。注重企业品牌建设，自觉遵守《广东省广告行业

诚信守规自律公约》，无不良诚信记录。 

7）有职工 15 人以上，其中 70%以上的人员具有大专以上学历或
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具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，有

至少 1 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不低

于 500 元。 

8）成功服务 2 年以上的客户不少于 1 个；在过去 2 年内为不少

于 5 个品牌提供媒体策划、媒体广告资源购买或代理发布服务；通过

专业服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

9）企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出一定贡献，

在本行业有一定的影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广

告不少于 2 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3

年获得相当于二等奖以上奖项 1件以上或投递具有创意作品 4件以上。 

10）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

第二节 数字媒体服务广告企业资质标准 

第十一条：数字媒体服务广告企业界定 

数字媒体服务广告企业指自营或代理运营以二进制数的形式记

录、处理、传播、获取过程信息的服务型广告企业，包括数字化的文

字、图形、图像、声音、视频影像和动画等感觉媒体，呈现和附载感

觉媒体的表示媒体（编码）、通称为逻辑媒体，以及存储、传输、显

示逻辑媒体的实物媒体经营企业。 

第十二条：数字媒体服务广告企业资质标准  

    1、数字媒体服务特级广告企业 

1）企业成立 3 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 
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2）实缴注册资本不低于 1000 万元，认缴注册资本不低于 2000

万元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业

实缴注册资本金不低于 100 万元。（准入条件） 

3）广告年营业收入（纳税收入）连续 2 年均不低于 12000 万元

（指纯媒体服务的营业收入）, 近 2 年纳税累计不低于 1200 万元（含

国家减免税部分）。（准入条件） 

4）广告专业设备净值 200 万元以上，经过评估的无形资产可纳

入净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

5) 企业主要经营者及业务部门负责人具有本科及以上学历及相

应的广告经营业绩。注重自主创新和企业品牌建设，培育企业核心竞

争力，自觉遵守《广东省广告行业诚信守规自律公约》，无不良诚信

记录。 

6) 有职工 50 人以上，其中 90%以上的人员具有本科及以上学历

或具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，

有至少 2 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不

低于 2000 元。 

7) 成功服务 2 年以上的客户不少于 5 个；在过去 2 年内为不少

于 15 个品牌提供媒体策划、媒体广告资源购买或代理发布服务；通

过专业服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

8) 企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出突出贡献，

在本行业有较高的影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广

告不少于 8 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3

年获得相当于二等奖以上奖项 5 件以上或投递具有创意作品 14 件以
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上。 

9）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

2、数字媒体服务一级广告企业 

1）企业成立 3 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 100 万元，认缴注册资本不低于 200 万

元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业实

缴注册资本金不低于 50 万元。（准入条件） 

3）广告年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 3800 万元（指

纯媒体服务的营业收入）, 近 2 年纳税累计不低于 170 万元（含国家

减免税部分）。（准入条件） 

4）广告专业设备净值 100 万元以上，经过评估的无形资产可纳

入净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

5) 企业主要经营者及业务部门负责人，具有大专以上学历及相

应的广告经营业绩。注重自主创新和企业品牌建设，自觉遵守《广东

省广告行业诚信守规自律公约》，无不良诚信记录。 

6) 有职工 20 人以上，其中 80%以上的人员具有大专以上学历或

具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，有

至少 1 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不低

于 1000 元。 

7) 成功服务 2 年以上的客户不少于 3 个；在过去 2 年内为不少

于 8 个品牌提供媒体策划、媒体广告资源购买或代理发布服务；通过
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专业服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

8) 企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出重要贡献，

在本行业有影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广告不少

于 5 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3 年获得

相当于二等奖以上奖项 3 件以上或投递具有创意作品 8 件以上。 

9）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

3、数字媒体服务二级广告企业 

1）企业成立 2 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 60万元，认缴注册资本不低于 120万元。

成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业实缴注

册资本金不低于 30 万元。（准入条件） 

3）广告年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 1500 万元（指

纯媒体服务的营业收入）。（准入条件） 

4）近 2年纳税累计不低于 55万元（含国家减免税部分，加分项）。 

5）广告专业设备净值 50 万元以上，经过评估的无形资产可纳入

净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

6）企业主要经营者及业务部门负责人，具有大专以上学历及相

应的广告经营业绩。注重企业品牌建设，自觉遵守《广东省广告行业

诚信守规自律公约》，无不良诚信记录。 

7）有职工 15 人以上，其中 70%以上的人员具有大专以上学历或

具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，有
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至少 1 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不低

于 500 元。 

8）成功服务 2 年以上的客户不少于 1 个；在过去 2 年内为不少

于 5 个品牌提供媒体策划、媒体广告资源购买或代理发布服务；通过

专业服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

9）企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出一定贡献，

在本行业有一定的影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广

告不少于 2 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3

年获得相当于二等奖以上奖项 1件以上或投递具有创意作品 4件以上。 

10）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

第三节 户外媒体服务广告企业资质标准 

第十三条：户外媒体服务广告企业界定  

户外媒体服务广告企业指通过物质与技术手段在公共空间传播

商品或信息的专项服务型广告企业。户外媒体可分为平面和立体两大

部类，平面户外媒体有路牌、招贴、壁墙、海报、条幅等介质，立体

户外媒体分为霓虹灯、广告柱以及广告塔、灯箱、户外液晶广告机、

LED 屏幕等发布途径。 

第十四条：户外媒体服务广告企业资质标准 

    1、户外媒体服务特级广告企业 

1）企业成立 3 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 1000 万元，认缴注册资本不低于 2000
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万元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业

实缴注册资本金不低于 100 万元。（准入条件） 

3）广告年营业收入（纳税收入）连续 2 年均不低于 8000 万元（指

纯媒体服务的营业收入）, 近 2 年纳税累计不低于 800 万元（含国家

减免税部分）。（准入条件） 

4）广告专业设备净值 200 万元以上，经过评估的无形资产可纳

入净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

5) 企业主要经营者及业务部门负责人具有本科及以上学历及相

应的广告经营业绩。注重自主创新和企业品牌建设，培育企业核心竞

争力，自觉遵守《广东省广告行业诚信守规自律公约》，无不良诚信

记录。 

6) 有职工 50 人以上，其中 90%以上的人员具有本科及以上学历

或具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，

有至少 2 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不

低于 2000 元。 

7) 成功服务 2 年以上的客户不少于 5 个；在过去 2 年内为不少

于 15 个品牌提供媒体策划、媒体广告资源购买或代理发布服务；通

过专业服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

8) 企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出突出贡献，

在本行业有较高的影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广

告不少于 8 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3

年获得相当于二等奖以上奖项 5 件以上或投递具有创意作品 14 件以

上。 
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9）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

2、户外媒体服务一级广告企业 

1）企业成立 3 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 100 万元，认缴注册资本不低于 200 万

元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业实

缴注册资本金不低于 50 万元。（准入条件） 

3）广告年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 3000 万元（指

纯媒体服务的营业收入）, 近 2 年纳税累计不低于 130 万元（含国家

减免税部分）。（准入条件） 

4）广告专业设备净值 200 万元以上，经过评估的无形资产可纳

入净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

5) 企业主要经营者及业务部门负责人，具有大专以上学历及相

应的广告经营业绩。注重自主创新和企业品牌建设，自觉遵守《广东

省广告行业诚信守规自律公约》，无不良诚信记录。 

6) 有职工 20 人以上，其中 80%以上的人员具有大专以上学历或

具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，有

至少 1 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不低

于 1000 元。 

7) 成功服务 2 年以上的客户不少于 3 个；在过去 2 年内为不少

于 8 个品牌提供媒体策划、媒体广告资源购买或代理发布服务；通过

专业服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 
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8) 企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出重要贡献，

在本行业有影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广告不少

于 5 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3 年获得

相当于二等奖以上奖项 3 件以上或投递具有创意作品 8 件以上。 

9）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

3、户外媒体服务二级广告企业 

1）企业成立 2 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 60万元，认缴注册资本不低于 120万元。

成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业实缴注

册资本金不低于 30 万元。（准入条件） 

3）广告年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 1200 万元（指

纯媒体服务的营业收入）。（准入条件） 

4）近 2年纳税累计不低于 40万元（含国家减免税部分，加分项）。 

5）广告专业设备净值 50 万元以上，经过评估的无形资产可纳入

净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

6）企业主要经营者及业务部门负责人，具有大专以上学历及相

应的广告经营业绩。注重企业品牌建设，自觉遵守《广东省广告行业

诚信守规自律公约》，无不良诚信记录。 

7）有职工 15 人以上，其中 70%以上的人员具有大专以上学历或

具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，有

至少 1 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不低
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于 500 元。 

8）成功服务 2 年以上的客户不少于 1 个；在过去 2 年内为不少

于 5 个品牌提供媒体策划、媒体广告资源购买或代理发布服务；通过

专业服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

9）企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出一定贡献，

在本行业有一定的影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广

告不少于 2 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3

年获得相当于二等奖以上奖项 1件以上或投递具有创意作品 4件以上。 

10）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

第四章 设计制作（广告企业）资质标准 

第十五条：设计制作（广告企业）界定 

设计制作（广告企业）指以广告设计、制作为主要业务内容的专

项服务型广告企业。服务内容包括影视广告、平面广告、互动（网络）

广告、售点广告的创意设计、制作；企业与品牌形象识别系统设计、

包装设计等。企业核心竞争力体现为专业化的设计、制作水平。 

第十六条：设计制作（广告企业）资质标准 

1、设计制作（广告企业）特级广告企业 

1）企业成立 3 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 600 万元，认缴注册资本不低于 1200 万

元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业实

缴注册资本金不低于 100 万元。（准入条件） 
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3）广告年营业收入（纳税收入）连续 2 年均不低于 4000 万元（指

广告创意与设计制作的营业收入）, 近 2 年纳税累计不低于 400 万元

（含国家减免税部分）。（准入条件） 

4）广告专业设备净值 200 万元以上，经过评估的无形资产可纳

入净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

5) 企业主要经营者及业务部门负责人，具有本科及以上学历及

相应的广告经营业绩。注重自主创新和企业品牌建设，培育企业核心

竞争力，自觉遵守《广东省广告行业诚信守规自律公约》，无不良诚

信记录。 

6) 有职工 20 人以上，其中 90%以上的人员具有本科及以上学历

或具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，

有至少 2 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不

低于 2000 元。     

7) 成功服务 2 年以上的客户不少于 5 个；在过去 2 年内为不少

于 10 个品牌提供广告创意设计与制作服务；通过专业服务，有效提

升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

8) 近 3 年制作发布过的广告作品，在省级市以上的政府部门或

行业协会等组织的广告赛事活动中获得等级奖 4 件以上，副省级市 8

件以上。积极参与广东省广告协会组织的赛事，近 3 年获得相当于二

等奖以上等级奖 3 件以上（注：1 件省级奖项相当于 1.5 件副省级奖

项，同期获第二件省级奖项一件相当于 2 件副省级奖项，以此类推）。 

9) 企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出突出贡献，

在本行业有较高的影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广
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告不少于 5 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3

年获得相当于二等奖以上奖项 3件以上或投递具有创意作品 8件以上。 

10）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

2、设计制作（广告企业）一级广告企业 

1）企业成立 3 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 100 万元，认缴注册资本不低于 200 万

元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业实

缴注册资本金不低于 50 万元。（准入条件） 

3）广告年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 1500 万元（指

广告创意与设计制作的营业收入）, 近 2 年纳税累计不低于 50 万元

（含国家减免税部分）。（准入条件） 

4）广告专业设备净值 80 万元以上，经过评估的无形资产可纳入

净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

5) 企业主要经营者及业务部门负责人，具有大专以上学历及相

应的广告经营业绩。注重自主创新和企业品牌建设，自觉遵守《广东

省广告行业诚信守规自律公约》，无不良诚信记录。 

6) 有职工 10 人以上，其中 80%以上的人员具有大专以上学历或

具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，有

至少 1 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不低

于 1000 元。 

7) 成功服务 2 年以上的客户不少于 2 个；在过去 2 年内为不少
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于 6 个品牌提供广告创意设计与制作服务；通过专业服务，有效提升

品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

8) 近 3 年制作发布过的广告作品，在省级市以上的政府部门或

行业协会等组织的广告赛事活动中获得等级奖 2 件以上，副省级市 4

件以上。积极参与广东省广告协会组织的赛事，近 3 年获得相当于二

等奖以上奖项 1件以上（注：1件省级奖项相当于 1.5件副省级奖项，

同期获第二件省级奖项一件相当于 2 件副省级奖项，以此类推）。 

9) 企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出重要贡献，

在本行业有影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广告不少

于 2 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3 年获得

相当于二等奖以上奖项 1 件以上或投递具有创意作品 4 件以上。 

10）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

3、设计制作（广告企业）二级广告企业 

1）企业成立 2 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 50万元，认缴注册资本不低于 100万元。

成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业实缴注

册资本金不低于 30 万元。（准入条件） 

3）广告年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 500 万元（指

广告创意与设计制作的营业收入）。（准入条件） 

4）近 2年纳税累计不低于 20万元（含国家减免税部分，加分项）。 

5）广告专业设备净值 50 万元以上，经过评估的无形资产可纳入

 22 



净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

6）企业主要经营者及业务部门负责人，具有大专以上学历及相

应的广告经营业绩，自觉遵守《广东省广告行业诚信守规自律公约》，

无不良诚信记录。 

7）有职工 8 人以上，其中 70%以上的人员具有大专以上学历或

具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，有

至少 1 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不低

于 500 元。 

8）成功服务 2 年以上的客户不少于 1 个；在过去 2 年内为不少

于 3 个品牌提供广告创意设计与制作服务；通过专业服务，有效提升

品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

9）近 3 年制作发布过的广告作品，在副省级市以上的政府部门

或行业协会等组织的广告赛事活动中获得等级奖 1 件以上。在广东省

广告协会组织的广告赛事中，近 3 年投递具有创意作品 3 件以上。 

10）企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出一定贡献，

在本行业有一定的影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广

告不少于 1 件，积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3

年获得等级奖 1 件以上或投递具有创意作品 3 件以上。 

11）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

第五章 设计制作（标识企业）资质标准 

第十七条：设计制作（标识企业）界定 

设计制作（标识企业）指以室内外广告牌（灯箱）、商业招牌、
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导视牌、品牌形象货架、展示道具、城市家具、空间陈列、环境艺术、

视觉图形等所有非平面（印刷或影视）视觉的有形产品（作品）的设

计、制作和相关技术的应用，通过视觉途径达到传递商业、非商业信

息或提升环境形象的目的，企业核心竞争力体现为专业化的设计或制

作水平。 

第十八条：设计制作（标识企业）资质标准 

1、设计制作（标识企业）特级广告企业 

1）企业成立 5 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；企业通过 ISO9001 质量管理体系认证；近

2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 1000 万元，认缴注册资本不低于 2000

万元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业

实缴注册资本金不低于 100 万元。（准入条件） 

3）年营业收入（纳税收入）连续 2 年均不低于 3800 万元, 近 2

年纳税累计不低于 380 万元（含国家减免税部分）。（准入条件） 

4）广告专业设备净值 300 万元以上，经过评估的无形资产可纳

入净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

5) 企业主要经营者及业务部门负责人，具有大专以上学历或 5

年以上的广告标识行业经营管理经验。注重自主创新、企业品牌建设；

注重培育企业核心竞争力；自觉遵守《广东省广告行业诚信守规自律

公约》，无不良诚信记录。 

6) 有职工 30 人以上，其中 90%以上的人员具有大专以上学历；

企业中、高级职称人员数量 3 人（含）以上（仅指设计师与工程师）；
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国家认可的专业技术职业资格人员 10 人（含）以上；企业职工的培

训经费投入每年人均不低 2000 元。 

7) 在过去 2 年内成功服务知名客户（品牌）不少于 3 个；为同

一客户（品牌）完成不少 3 个项目的标识设计或制作服务；完成的单

项合同金额不少于 300 万的项目不少于 4 个。 

8) 近 3 年内，在省级及省级以上的政府部门或行业协会等组织

的相关评选活动中获得等级奖或获得国家专利 4 件（含）以上。积极

参与广东省广告协会组织的评选活动，近 3 年获得相当于二等奖以上

奖项 3 件以上。 

9) 企业关注行业发展、积极参加各级行业组织、热心社会公益，

并为此作出突出贡献，在本行业有较高的影响力和公信力；企业积极

支持并捐助各类公益事业，获得过相关荣誉。积极参与广东省广告协

会组织的活动，积极参与公益捐助，获得相关荣誉。 

10）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

2、设计制作（标识企业）一级广告企业 

1）企业成立 3 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 300 万元，认缴注册资本不低于 600 万

元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业实

缴注册资本金不低于 50 万元。（准入条件） 

3）年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 1700 万元, 近 2 年

纳税累计不低于 70 万元（含国家减免税部分）。（准入条件） 
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4）广告专业设备净值 100 万元以上，经过评估的无形资产可纳

入净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

5) 企业主要经营者及业务部门负责人，具有大专以上学历或 3

年以上的广告标识行业经营管理经验。注重自主创新、企业品牌建设；

注重培育企业核心竞争力；自觉遵守《广东省广告行业诚信守规自律

公约》，无不良诚信记录。 

6) 有职工 10 人以上，其中 75%以上的人员具有大专以上学历；

企业中、高级职称人员数量 1 人（含）以上（仅指设计师与工程师）；

国家认可的专业技术职业资格人员 3 人（含）以上；企业职工的培训

经费投入每年人均不低于 1000 元。 

7) 在过去 2 年内成功服务知名客户（品牌）不少于 2 个；完成

的单项合同金额不少于 100 万的项目不少于 2 个。 

8) 近 3 年内，在省级及省级以上的政府部门或行业协会等组织

的相关评选活动中获得等级奖或获得国家专利 2 件（含）以上。积极

参与广东省广告协会组织的评选活动，近 3 年获得相当于二等奖以上

奖项 1 件以上。 

9) 企业关注行业发展、积极参加各级行业组织、热心社会公益，

并为此作出突出贡献；企业积极支持并捐助各类公益事业，获得过相

关荣誉，积极参与广东省广告协会组织的活动，积极参与公益捐助，

获得相关荣誉。 

10）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

 

 26 



3、设计制作（标识企业）二级广告企业 

1）企业成立 2 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全。 近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 50万元，认缴注册资本不低于 100万元。

成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业实缴注

册资本金不低于 30 万元。（准入条件） 

3）年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 500 万元。（准入条

件） 

4）近 2年纳税累计不低于 18万元（含国家减免税部分，加分项）。  

5）广告专业设备净值 15 万元以上，经过评估的无形资产可纳入

净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

6）企业主要经营者及业务部门负责人，具有大专以上学历或 3

年以上的广告标识行业经营管理经验。注重自主创新、企业品牌建设；

注重培育企业核心竞争力；自觉遵守《广东省广告行业诚信守规自律

公约》，无不良诚信记录。 

7）有职工 8 人以上，其中 65%以上的人员具有大专以上学历；

国家认可的专业技术职业资格人员 1 人（含）以上；企业职工的培训

经费投入每年人均不低于 500 元。 

8）在过去 2 年内成功服务知名客户（品牌）不少于 1 个；完成

的单项合同金额不少于 20 万的项目不少于 2 个。 

9）企业关注行业发展、积极参加各级行业组织、热心社会公益，

并积极支持并捐助各类公益事业。积极参与广东省广告协会组织的活

动，积极参与公益捐助。 
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10）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

第六章 数字营销广告企业资质标准 

第十九条：数字营销广告企业界定 

数字营销广告企业指基于以互联网、移动互联网为代表的数字交

互式媒体进行品牌营销传播活动的专项服务型广告企业。通过数字化

多媒体渠道实现营销传播的精准化、可量化和数据化。企业核心竞争

力体现为利用数字媒体的特性进行品牌传播活动的专业策划能力与

执行水平。 

第二十条：数字营销广告企业资质标准 

1、数字营销特级广告企业 

1）企业成立 3 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 1000 万元，认缴注册资本不低于 2000

万元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业

实缴注册资本金不低于 100 万元。（准入条件） 

3）基于互联网技术从事广告营销的技术类企业（无媒体代理业

务），广告年营业收入（纳税收入）连续 2 年均不低于 3800 万元，近

2 年纳税累计不低于 380 万元（含国家减免税部分）。基于互联网和

移动互联网媒体从事专业整合营销传播活动的企业（含媒体代理业

务），广告年营业收入（纳税收入）连续 2 年均不低于 8000 万元，近

2 年纳税累计不低于 800 万元（含国家减免税部分）。（准入条件） 

4）广告专业设备净值 200 万元以上，经过评估的无形资产可纳
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入净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

5）企业主要经营者及业务部门负责人，具有本科及以上学历及

相应的广告经营业绩。注重自主创新、技术研发和企业品牌建设，培

育企业核心竞争力，自觉遵守《广东省广告行业诚信守规自律公约》，

无不良诚信记录。 

6）有职工 20 人以上，其中 90%以上的人员具有本科及以上学历

或具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，

有至少 2 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不

低于 2000 元。 

7）技术类企业成功服务 2 年以上的客户不少于 12 个；整合营销

类企业在过去 2 年内为不少于 30 个客户提供数字营销服务；通过专

业服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

8）近 3 年实施过的数字营销案例，在省级市以上的政府部门或

行业协会等组织的广告赛事活动中获得等级奖 3 件以上，副省级市 5

件以上。积极参与广东省广告协会组织的赛事，近 3 年获得相当于二

等奖以上奖项 2件以上（注：1件省级奖项相当于 1.5件副省级奖项，

同期获第二件省级奖项一件相当于 2 件副省级奖项，以此类推）。 

9）企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出突出贡献，

在本行业有较高的影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广

告或网络公益营销事件不少于 4 件。积极参与广东省广告协会组织的

公益广告赛事，近 3 年获得相当于二等奖以上奖项 3 件以上或投递具

有创意作品 8 件以上。 

10）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 
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2、数字营销一级广告企业 

1）企业成立 3 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 100 万元，认缴注册资本不低于 200 万

元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业实

缴注册资本金不低于 50 万元。（准入条件） 

3）基于互联网技术从事广告营销的技术类企业（无媒体代理业

务），广告年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 1500 万元，近 2

年累计纳税不低于 65 万元（含国家减免税部分）。基于互联网和移动

互联网媒体从事专业整合营销传播活动的企业（含媒体代理业务），

广告年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 3200 万元，近 2 年累

计纳税不低于 140 万元（含国家减免税部分）。（准入条件） 

4）广告专业设备净值 100 万元以上，经过评估的无形资产可纳

入净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

5）企业主要经营者及业务部门负责人，具有本科及以上学历及

相应的广告经营业绩。注重自主创新和技术研发，自觉遵守《广东省

广告行业诚信守规自律公约》，无不良诚信记录。 

6）有职工 10 人以上，其中 80%以上的人员具有本科及以上学历

或具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，

有至少 1 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不

低于 1000 元。 

7）技术类企业成功服务 2 年以上的客户不少于 5 个；整合营销
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类企业在过去 2 年内为不少于 15 个客户提供数字营销服务；通过专

业服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

8）近 3 年实施过的数字营销案例，在副省级市以上的政府部门

或行业协会等组织的广告赛事活动中获得等级奖 2 件以上。积极参与

广东省广告协会组织的赛事，近 3 年获得相当于二等奖以上奖项 1 件

以上。 

9）企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出重要贡献，

在本行业有影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广告或网

络公益营销事件不少于 2 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广

告赛事，近 3 年获得相当于二等奖以上奖项 1 件以上或投递具有创意

作品 4 件以上。 

10）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

3、数字营销二级广告企业 

1）企业成立 2 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 50万元，认缴注册资本不低于 100万元。

成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业实缴注

册资本金不低于 30 万元。（准入条件） 

3）基于互联网技术从事广告营销的技术类企业（无媒体代理业

务），广告年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 600 万元，（近 2

年纳税累计不低于 22 万元，含国家减免税部分，加分项）。基于互联

网和移动互联网媒体从事专业整合营销传播活动的企业（含媒体代理
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业务），广告年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 1500 万元，（近

2 年纳税累计不低于 55 万元，含国家减免税部分，加分项）。（准入

条件） 

4）广告专业设备净值 50 万元以上，经过评估的无形资产可纳入

净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

5）企业主要经营者及业务部门负责人，具有本科及以上学历及

相应的广告经营业绩。注重自主创新和技术研发，自觉遵守《广东省

广告行业诚信守规自律公约》，无不良诚信记录。 

6）有职工 8 人以上，其中 70%以上的人员具有本科及以上学历

或具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，

有至少 1 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不

低于 500 元。 

7）技术类企业成功服务 2 年以上的客户不少于 3 个，整合营销

类企业在过去 2 年内为不少于 7 个客户提供数字营销服务；通过专业

服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

8）近 3 年实施过的数字营销案例，在副省级市以上的政府部门

或行业协会等组织的广告赛事活动中获得等级奖 1 件以上。 

9）企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出一定贡献，

在本行业有一定的影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广

告或网络公益营销事件不少于 1 件。积极参与广东省广告协会组织的

公益广告赛事，近 3 年获得等级奖 1 件以上或投递具有创意作品 3 件

以上。 

10）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 
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第七章 公关传播广告企业资质标准 

第二十一条：公关传播广告企业界定 

公关传播广告企业指通过网络、报纸、广播、电视等大众传播媒

介渠道，辅之以人际传播的手段，传递多元素、多层次信息的服务机

构，企业拥有广告活动类策划技术人员和项目实施执行团队、能提供

组织性、策略性公关活动方案和执行全流程服务的服务企业。 

第二十二条：公关传播广告企业资质标准 

1、公关传播特级广告企业 

1）企业成立 3 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 1000 万元，认缴注册资本不低于 2000

万元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业

实缴注册资本金不低于 100 万元。（准入条件） 

3）广告年营业收入（纳税收入）连续 2 年均不低于 20000 万元，

近 2 年纳税累计不低于 2000 万元（含国家减免税部分）。（准入条件） 

4）广告专业设备净值 200 万元以上，经过评估的无形资产可纳

入净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

5）企业主要经营者及业务部门负责人具有本科及以上学历和相

应的广告经营业绩。注重自主创新和企业品牌建设，培育企业核心竞

争力，自觉遵守《广东省广告行业诚信守规自律公约》，无不良诚信

记录。 

6）有职工 50 人以上，其中 90%以上的人员具有本科及以上学历
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或具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，

有至少 2 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不

低于 2000 元。 

7) 成功服务 2 年以上的客户不少于 4 个；在过去 2 年内为不少

于 9 个品牌提供整合营销策划、创意设计制作等综合服务；通过专业

服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

8) 近 3 年制作发布过的广告作品或营销案例，在省级以上的政

府部门或行业协会等组织的广告赛事活动中获得等级奖 4 件以上，副

省级市 8 件以上。积极参与广东省广告协会组织的赛事，近 3 年获得

相当于二等奖以上等级奖 3 件以上（注：1 件省级奖项相当于 1.5 件

副省级奖项，同期获第二件省级奖项一件相当于 2 件副省级奖项，以

此类推）。 

9) 企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出突出贡献，

在本行业有较高的影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广

告不少于 6 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3

年获得相当于二等奖以上奖项 4 件以上或投递具有创意作品 10 件以

上。 

10）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

2、 公关传播一级广告企业 

1）企业成立 3 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 500 万元，认缴注册资本不低于 1000 万
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元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业实

缴注册资本金不低于 50 万元。（准入条件） 

3）广告年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 8000 万元, 近

2 年纳税累计不低于 360 万元（含国家减免税部分）。（准入条件） 

4）广告专业设备净值 100 万元以上，经过评估的无形资产可纳

入净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

5) 企业主要经营者及业务部门负责人，具有大专以上学历及相

应的广告经营业绩。注重自主创新和企业品牌建设，自觉遵守《广东

省广告行业诚信自律公约》，无不良诚信记录。 

6) 有职工 20 人以上，其中 80%以上的人员具有大专以上学历或

具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，有

至少 1 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不低

于 1000 元。 

7) 成功服务 2 年以上的客户不少于 2 个；在过去 2 年内为不少

于 5 个品牌提供整合营销策划、创意设计制作等综合服务；通过专业

服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

8) 近 3 年制作发布过的广告作品或营销案例，在省级市以上的

政府部门或行业协会等组织的广告赛事活动中获得等级奖 2 件以上，

副省级市 4 件以上。积极参与广东省广告协会组织的赛事，近 3 年获

得相当于二等奖以上等级奖 1 件或投递具有创意作品 6 件以上（注：

1 件省级奖项相当于 1.5 件副省级奖项，同期获得第二件省级奖项一

件相当于 2 件副省级奖项，以此类推）。 

9) 企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出重要贡献，
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在本行业有影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广告不少

于 4 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3 年获得

相当于二等奖以上奖项 2 件以上或投递具有创意作品 5 件以上。 

10）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

3、公关传播二级广告企业 

1）企业成立 2 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 100 万元，认缴注册资本不低于 200 万

元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业实

缴注册资本金不低于 30 万元。（准入条件） 

3）广告年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 1600 万元。（准

入条件） 

4）近 2年纳税累计不低于 59万元（含国家减免税部分，加分项）。 

5）广告专业设备净值 50 万元以上，经过评估的无形资产可纳入

净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

6）企业主要经营者及业务部门负责人有大专以上学历及相应的

广告经营业绩。注重企业品牌建设，自觉遵守《广东省广告行业诚信

守规自律公约》，无不良诚信记录。 

7）有职工 15 人以上，其中 70%以上的人员具有大专以上学历或

具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，有

至少 1 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不低

于 500 元。 
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8）成功服务 2 年以上的客户不少于 1 个；在过去 2 年内为不少

于 3 个品牌提供整合营销策划、创意设计制作等综合服务；通过专业

服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

9）近 3 年制作发布过的广告作品或营销案例，在副省级市以上

的政府部门或行业协会等组织的广告赛事活动中获得等级奖 1 件以

上。积极参与广东省广告协会组织的赛事，近 3 年投递具有创意作品

4 件以上。 

10）企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出一定贡献，

在本行业有一定的影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广

告不少于 2 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3

年获得等级奖 1 件以上或投递具有创意作品 3 件以上。 

11）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

第八章 活动传播广告企业资质标准 

第二十三条：活动传播广告企业界定 

活动传播广告企业，指企业拥有自主综合实力或整合企业外部资

源完成活动项目的创意策划、执行监督、发布传播等工作的服务机构；

拥有品牌策划、新闻发布、商演文艺、庆典礼仪、展览论坛、展示路

演、咨询调研、舞台灯光、声像录制、物料制作等经营范围的广告产

业链相关企业。 

第二十四条：活动传播广告企业资质标准 

1、活动传播特级广告企业 

1）企业成立 3 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制
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度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 1000 万元，认缴注册资本不低于 2000

万元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业

实缴注册资本金不低于 100 万元。（准入条件） 

3）广告年营业收入（纳税收入）连续 2 年均不低于 5000 万元，

近 2 年纳税累计不低于 500 万元（含国家减免税部分）。（准入条件） 

4）广告专业设备净值 200 万元以上，经过评估的无形资产可纳

入净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

5）企业主要经营者及业务部门负责人具有本科及以上学历和相

应的广告经营业绩。注重自主创新和企业品牌建设，培育企业核心竞

争力，自觉遵守《广东省广告行业诚信守规自律公约》，无不良诚信

记录。 

6）有职工 50 人以上，其中 90%以上的人员具有本科及以上学历

或具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，

有至少 2 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不

低于 2000 元。 

7）成功服务 2 年以上的客户不少于 4 个；在过去 2 年内为不少

于 9 个品牌提供整合营销策划、创意设计制作等综合服务；通过专业

服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

8）近 3 年制作发布过的广告作品或营销案例，在省级以上的政

府部门或行业协会等组织的广告赛事活动中获得等级奖 4 件以上，副

省级市 8 件以上。积极参与广东省广告协会组织的赛事，近 3 年获得

相当于二等奖以上等级奖 3 件以上（注：1 件省级奖项相当于 1.5 件
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副省级奖项，同期获第二件省级奖项一件相当于 2 件副省级奖项，以

此类推）。 

9）企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出突出贡献，

在本行业有较高的影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广

告不少于 6 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3

年获得相当于二等奖以上奖项 4 件以上或投递具有创意作品 10 件以

上。 

10）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

2、 活动传播一级广告企业 

1）企业成立 3 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 500 万元，认缴注册资本不低于 1000 万

元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业实

缴注册资本金不低于 50 万元。（准入条件） 

3）广告年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 3000 万元，近

2 年纳税累计不低于 135 万元（含国家减免税部分）。（准入条件） 

4）广告专业设备净值 100 万元以上，经过评估的无形资产可纳

入净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

5）企业主要经营者及业务部门负责人，具有大专以上学历及相

应的广告经营业绩。注重自主创新和企业品牌建设，自觉遵守《广东

省广告行业诚信自律公约》，无不良诚信记录。 

6）有职工 20 人以上，其中 80%以上的人员具有大专以上学历或
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具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，有

至少 1 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不低

于 1000 元。 

7）成功服务 2 年以上的客户不少于 2 个；在过去 2 年内为不少

于 5 个品牌提供整合营销策划、创意设计制作等综合服务；通过专业

服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

8）近 3 年制作发布过的广告作品或营销案例，在省级市以上的

政府部门或行业协会等组织的广告赛事活动中获得等级奖 2 件以上，

副省级市 4 件以上。积极参与广东省广告协会组织的赛事，近 3 年获

得相当于二等奖以上等级奖 1 件或投递具有创意作品 6 件以上（注：

1 件省级奖项相当于 1.5 件副省级奖项，同期获得第二件省级奖项一

件相当于 2 件副省级奖项，以此类推）。 

9）企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出重要贡献，

在本行业有影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广告不少

于 4 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3 年获得

相当于二等奖以上奖项 2 件以上或投递具有创意作品 5 件以上。 

10）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

3、活动传播二级广告企业 

1）企业成立 2 年以上，具有一定成长性企业，采用现代企业制

度，管理规范、制度健全；近 2 年来资产净值有所增加。（准入条件） 

2）实缴注册资本不低于 100 万元，认缴注册资本不低于 200 万

元。成立满 15 年以上的国有企业、外资独资企业、中外合资企业实
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缴注册资本金不低于 30 万元。（准入条件） 

3）广告年营业收入（纳税收入）2 年累计不低于 1200 万元。（准

入条件） 

4）近 2年纳税累计不低于 22万元（含国家减免税部分，加分项）。 

5）广告专业设备净值 50 万元以上，经过评估的无形资产可纳入

净值范围，比例不超过 30%。有固定的经营场所。 

6）企业主要经营者及业务部门负责人有大专以上学历及相应的

广告经营业绩。注重企业品牌建设，自觉遵守《广东省广告行业诚信

守规自律公约》，无不良诚信记录。 

7）有职工 15 人以上，其中 70%以上的人员具有大专以上学历或

具有国家认可的专业技术人员职业资格。建立广告审查管理制度，有

至少 1 名专职广告审查人员。企业职工的培训经费投入每年人均不低

于 500 元。 

8）成功服务 2 年以上的客户不少于 1 个；在过去 2 年内为不少

于 3 个品牌提供整合营销策划、创意设计制作等综合服务；通过专业

服务，有效提升品牌知名度，广告效果明显，获得客户肯定。 

9）近 3 年制作发布过的广告作品或营销案例，在副省级市以上

的政府部门或行业协会等组织的广告赛事活动中获得等级奖 1 件以

上。积极参与广东省广告协会组织的赛事，近 3 年投递具有创意作品

4 件以上。 

10）企业关注行业发展、热心社会公益，并为此作出一定贡献，

在本行业有一定的影响力和公信力。近 3 年创意、制作或发布公益广

告不少于 2 件。积极参与广东省广告协会组织的公益广告赛事，近 3
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年获得等级奖 1 件以上或投递具有创意作品 3 件以上。 

11）获副省级以上单位颁发的信用（诚信）等级评价证书。 

 

第九章 备注 

第二十五条：本资质标准中，各类各级第 1）、2）、3）条标准，

为企业申请广东省广告企业特级、一级、二级资质认定的准入条件。 
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